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Dedichiamo questa raccolta di esperienze a tutti quelli 

che lottano per la pace, per l’uguaglianza, per la libertà e 

che rispettano la nostra madre terra. 

Che contribuiscono direttamente o indirettamente alla 

diffusione della “Good AI”, aperta, democratica, 

accessibile soprattutto ai meno abbienti. 

Persone ed organizzazioni, il capitale umano degli 

ecosistemi, che si sviluppano grazie al duro lavoro, al 

merito, allo studio ed alla ricerca di soluzioni  

che migliorino la nostra società.  

E che ci rendono liberi. 
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